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一、引言

会计师事务所既是一个中介机构，也是一个市场竞争主

体，市场竞争的成败关系到其生死存亡。首次公开发行（IPO）

市场是注册会计师审计业务的主战场之一，其审计业务不但

可以为会计师事务所带来直接的审计费用，还可为日后上市

公司的年报审计业务等其他业务的竞争赢得先机。而对市场

监管部门来说，建立和维护一个良好的竞争秩序，不但可以促

进注册会计师行业的健康发展，而且有助于整个资本市场的

发展。因此，研究 IPO审计市场的竞争问题，无论是对会计师

事务所还是对监管部门，都有重要意义。

2005年 1月至 2010年 4月，我国沪深两市共有 499家

IPO公司成功上市，募集资金 10 600.91亿元，为会计师事务

所提供了超过 16亿元的审计费用。本文利用从中国金融研

究数据库（RESSET）、巨潮资讯网、上海证交所网站、中国注

册会计师协会网站以及中国证券业协会网站获得的资料对

IPO审计市场的竞争状况进行分析，试图得出一些有意义的

结论。

为便于分析，基于中国注册会计师协会网站公布的会计

师事务所百强排名，笔者将会计师事务所分为三类：国际大

所、本土大所和中小所。下面我们从不同的角度对市场竞争态

势进行分析，力求揭示出不同类型会计师事务所的竞争策略

与效果，为会计师事务所以后的竞争策略调整提供参考。

二、整体市场分析

对于整个 IPO审计市场，下文分别按照客户数、客户IPO

筹资额、客户上市前一年末资产总额以及审计收费四个标准

对三种类型的会计师事务所各自的市场份额进行统计分析。

1援 客户数、客户 IPO筹资额与 IPO前客户资产额。由表

1可知，中小所审计了大多数的 IPO公司，客户有 298家，占

总数的 59.72%；本土大所次之；国际大所客户数最少，只有 45

家，市场份额只有 9.02%。可以说，从审计客户数来看，我国

IPO审计市场的市场集中度不高，由此我们推测市场竞争是

很激烈的。

国际大所的客户筹资能力最强，IPO 筹资额达 6 698.99

亿元，占整个市场的 63.19%；中小所客户的筹资能力次之；本

土大所的客户筹集的资金最少，仅为 1 737.69亿元，占总数的

16.39%。国际大所的客户量最少，却筹集了最多的资金，可见

国际大所的客户质量是相当高的。国际大所审计了绝大多数

的客户资产，232 612.05亿元，占比 95.92%。一般来说，客户资

产越多，会计师事务所需要投入的审计成本也越大，据此我们

推测国际大所承担了 IPO审计市场最巨大的审计成本。另

外，国际大所只有 9.02%的客户量。由此我们不难推测，国际

大所的客户多是一些资产规模惊人的巨型企业。上市前一年

末资产总额户均 5 169.16亿元，如此大的资产规模，相信其中

不乏金融业上市公司，而且这使得国际大所和企业巨人联系

了起来。国际大所“抓大放小”的市场策略可见一斑。

2援 审计收费。499家 IPO公司中，有 8家（股票代码分别

为：002046、002319、002328、002338、002354、300029、600027和

600970）将审计费用与评估费用等其他发行费用混在了一起，

未单独披露，我们也未能从其他渠道得到这些审计费用数据，

因此只好将这些公司舍弃，研究剩余的 491家公司的审计费

用情况。会计师事务所通过为这 491家 IPO公司提供审计服

务，共收取了 16.02亿元的审计费用，具体情况见表 2。

由表 2可以看出，国际大所虽然客户数不多（只有 44

家），但由于户均收费高达 1 634.82万元，所以豪取了 44.90%

的审计费用，达 7.19亿元，这表现出国际大所“抓大放小”的

【摘要】本文通过分析 2005年 1月至 2010年 4月我国的 IPO审计市场发现：国际大所实施了“抓大放小”的高端竞

争策略，并利用其国际化背景取得一定成功；海外上市公司和金融业公司都是审计业的“黄金客户”，国际大所在海外上市

公司中优势明显，但对金融业（尤其是只在国内上市的金融业公司）并没有明显优势；本土所的“走出去”战略亟待突破，在

国内审计市场的优势也有待增强。
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市场策略很有效果；相反，中小所的客户数虽多，但终因户均

收费仅为 172.80万元，所以只分到了 31.71%的“蛋糕”；本土

大所的户均收费略高一点，为 244.80万元，份额为 23.38%。

综上所述，国际大所“抓大放小”的市场策略明显，其客户

数量虽然只占 9.02%，却募集了 63.19%的资金，客户上市前

资产更是高达市场总额的 95.92%。客户超强的筹资能力和惊

人的资产规模为支付高额审计费用奠定了基础，户均 1 600

多万元的审计费用，远远高于本土大所和中小所客户户均

200万元左右的水平。本土大所客户的户均审计费用高于中

小所的客户，但差距不是很大，资产规模更是相差无几，这

说明本土大所的市场地位还不稳固，市场竞争策略也没有

明显显现。而目前我国中小企业板和创业板迅速发展，大量

中小型企业纷纷上市，中小型会计师事务所抓住机遇，实现了

客户数量的突飞猛进，为将来以特色服务在市场中立足奠定

了基础。

三、高端市场分析

本文所称高端市场，是指户均审计费用较高的 IPO审计

市场，包括审计费用排名处于前 20%区域的优质客户市场，也

包括海外上市和金融业客户市场（或称黄金客户市场，下同）。

1援 优质客户市场。在此我们将审计费用排名前 98名的

IPO公司（占全部 491家公司的 19.96%）称为会计师事务所

的优质客户，其基本情况见表 3。

由表 3可知，审计费用排名前 98名的客户，虽然只占全

部客户的 19.96%，却提供了 63.67%的审计费用，户均审计费

用 1 040.80万元，是平均数 326.26万元的三倍多，这些客户

是会计师事务所竞争的“战略要地”。这些优质客户筹资能力

强大，户均筹资额为 84.64亿元；资产规模惊人，IPO 前户均

资产 2 441.55亿元。可以说，其中不乏一些巨型企业。

表 4是对优质客户市场情况的分析。表 4表明，所有 25

家海外上市公司（除发行 A股外，还发行 H股或 N股）以及

15家金融业公司全包括在这前 98名优质客户里，海外上市

公司和金融业公司全是优质客户。这 98家优质客户里，国际

大所拥有 34家，本土大所拥有 38家，中小所拥有 26家。中小

所本身数量最多，但拥有的优质客户总量却最少，说明其在高

端市场的竞争能力是有限的。国际大所和本土大所平分秋色，

可谓旗鼓相当。但是，在国际大所全部 44家客户中，优质客户

率高达 77.27%，说明国际大所的市场策略是明确的，即“一切

为了优质客户”，为了优质客户可以放弃非优质客户。而在本

土大所的 153家客户中，优质客户占比 24.84%，说明本土大

所的市场定位是不明确的，优质客户和非优质客户都要，这种

策略的风险在于自身特点不明显，客户忠诚度低。

2援 黄金客户市场。表 4显示，海外上市公司和金融业公

司都是优质客户，都能为会计师事务所提供大量的审计费用，

这两类客户组成的细分审计市场，我们称之为黄金客户市场。

在此，进一步作黄金客户市场分析，如表 5所示：

表 5中，“筹资审计费率”是指审计费用与筹资额的比值，

“资产审计费率”是指审计费用与客户上市前一年末资产总额

的比值。由表 5可知，与市场总体、优质客户和海外上市公司

相比，金融业公司的筹资审计费率和资产审计费率都是最低

的，分别为 0.063%和 0.001%，可见金融业本身并不是一个慷

慨的行业，其较高的户均审计费用来源于巨大的筹资规模和

资产规模。金融业吸引会计师事务所关注的一个重要原因是：

相对于制造业来说，金融业业务简单，审计程序不复杂，可大

大节省审计成本，一个资产规模巨大的金融业客户可能花费

的审计成本比规模不大的制造业客户还要少。正是巨大的规

模和简单的业务这两点使得金融业成为会计师事务所的必争

之地。表 5还告诉我们，比金融业更有吸引力的市场是海外上

市客户市场，海外上市公司户均审计费用为 1 745.72万元，明

显高于金融业及其他各类客户。

通过表 5中的市场再细分，我们可发现，“海外上市”这一

因素比“金融业”带来了更多的审计费用。海外非金融客户尽
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表 3 优质客户基本情况表
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表 5 黄金客户市场分析表

国际大所

本土大所

中小所

合计

家数渊家冤

44
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491

比重

8.96%

31.16%
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100.00%

金额渊万元冤

71 932.28
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表 2 IPO市场审计收费情况分析表

会计师
事务所类型

市场总体

优质客户

优质客户比

海外上市

25

25

100.00%

纯A股

466

73

15.67%

金融业

15

15

100.00%

制造业

315

45

14.29%

其他行业

161

38

23.60%

国际大所

44

34

77.27%

本土大所

153

38

24.84%

中小所

294

26

8.84%

是否海外上市 行业分析 主审计师类型分析

表 4 优质客户市场分析表
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管户均筹资额高于国内金融业客户，但筹资审计费率却并不

低，甚至还要高，导致户均审计费用更是远远高于国内金融业

客户，可见，“海外上市”这一因素大大提高了审计费用。对此，

我们认为原因有两点：淤信息不对称的严重程度。相对于国内

投资者，海外投资者对我国上市公司的了解更少，信息不对称

问题更加严重，而会计师事务所的审计有助于减少信息不对

称，所以会获得更多的审计费用。于市场化程度。海外资本市

场（香港市场、纽约市场）发展时间长，各项制度措施相对更加

完备，政府干预程度较低，市场化程度较高，所以作为市场中

介的会计师事务所受到市场更多的关注，审计收费也就相对

较高。而国内资本市场发展时间短，制度不完备，政府干预程

度较高，会计师事务所没有受到人们应有的关注，审计收费自

然难以提高。

在黄金客户市场上，哪类会计师事务所占有优势呢？我们

来看看表 6的数据。

从表 6可以看出，在海外上市客户市场上，国际大所几乎

处于垄断地位，市场份额达 88%，特别是海外金融业客户，8

家全部被国际大所收入囊中。可见，国际大所因其根在国外，

所以具有“国际化”的优势，且其充分利用了这一优势，受到了

欲“走出去”的国内客户的青睐。由此也可看出，在审计客户大

力开拓国外市场（包括资本市场），逐步实现“走出去”目标的

同时，国内的注册会计师行业却未能相应地“走出去”，客户中

的先头部队已经被国际大所瓜分。我国在 2007年开始实行的

注册会计师行业“走出去”战略势在必行，而且是与“做大做

强”战略相辅相成的。

从表 6我们还可以看出，国际大所在金融业客户市场没

有优势。纯发行 A股的 7家“国内金融”客户，2家聘请国际大

所，2家聘请本土大所，3家聘请中小所。可见，在国内资本市

场上，国际大所的优势并不明显，当然，本土大所的优势也不

明显。国内资本市场并不偏爱某一类型的会计师事务所，这给

了本土所与国际大所平等竞争的机会。但这却是我国整个注

册会计师行业的不幸，因为这可能暗示着整个市场对注册会

计师行业的“漠视”！纯 A股市场客户的户均审计费用远远低

于海外上市客户就是一个明证。我国的资本市场需要完善，我

国的注册会计师行业需要发展。

四、结论

1援 审计费用整体水平的高低依赖于审计的作用被市场

重视的程度。香港和纽约资本市场成立时间早，政府干预少，

市场化程度较高，所以注册会计师行业更受到重视，客户支付

的审计费用明显高于国内；国内资本市场发展时间短，政府干

预程度高，市场本身的力量有限，所以作为市场中介的注册会

计师行业受到市场认可的程度有限，审计客户支付的审计费

用也有限。

2援 最珍贵的审计细分市场是由海外上市公司和金融业

上市公司组成的细分市场。海外上市公司因海外资本市场对

审计的重视而支付了最高的审计费用；金融业上市公司往往

筹资能力和资产规模巨大，而且业务相对简单，耗用的审计成

本少，所以也备受注册会计师行业的青睐。

3援 国际大所的优势是其国际化背景。海外上市公司支付

的审计费用最高，是最优质的审计客户，但这些客户几乎被国

际大所垄断，国际大所的国际化背景优势得到了充分利用。本

土大所未能和产业资本同步“走出去”，注册会计师行业的“走

出去”战略亟待突破。

4援 在纯 A股市场（包括只发行 A股的金融业上市公司）

上，各类会计师事务所的优势不明显。国际大所“抓大放小”的

市场竞争策略明显，但其成功主要来源于海外上市公司。本土

大所的市场竞争策略不明显，中小所在小型上市公司市场取

得了一定成功。
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国家税务总局公告 2010年第 19号

企业取得财产转让等所得

企业所得税处理问题的公告

根据叶中华人民共和国企业所得税法实施条例曳第二

十五条规定袁现就企业以不同形式取得财产转让等收入征

收企业所得税问题公告如下院

一尧企业取得财产渊包括各类资产尧股权尧债权等冤转让

收入尧债务重组收入尧接受捐赠收入尧无法偿付的应付款收

入等袁不论是以货币形式尧还是非货币形式体现袁除另有规

定外袁 均应一次性计入确认收入的年度计算缴纳企业所

得税遥

二尧本公告自发布之日起 30日后施行遥2008年 1月 1

日至本公告施行前袁各地就上述收入计算的所得袁已分 5

年平均计入各年度应纳税所得额计算纳税的袁在本公告发

布后袁对尚未计算纳税的应纳税所得额袁应一次性作为本

年度应纳税所得额计算纳税遥

渊2010年 10月 27日印发冤

法
规
制
度

海外上市

金融业

市场再细分院

海外非金融

海外金融

国内金融

25

15

17

8

7

家数 比重

88.00%

66.67%

82.35%

100.00%

28.57%

家数

2

2

2

0

2

比重

8.00%

13.33%

11.76%

0

28.57%

家数

1

3

1

0

3

比重

4.00%

20.00%

5.88%

0

42.86%

国际大所 本土大所 中小所公司数
渊家冤

22

10

14

8

2

表 6 黄金客户市场会计师事务所竞争优势分析
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