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【摘要】 在很多人的头脑中熏存在着各种对商誉的错误认识熏这些错误认识主要有以下几点院淤企业存在超额盈利就

一定存在正商誉袁反之就一定存在负商誉遥于并购实践中袁买价与被购企业净资产的评估价的差额就是外购商誉的价值渊正

负商誉冤遥盂品牌资产其实就是商誉资产遥榆正商誉就是消费者偏好企业产品所带来的利益袁负商誉就是消费者对企业产品

不够偏好所带来的损失遥 虞商誉渊正负商誉冤的价值是随着时间的递延而减少的遥 愚外购商誉其实就是企业的自购商誉遥

舆优越的地理位置是形成商誉的原因之一遥余正商誉的形成一定是有资金投入的遥本文将对这些观点进行分析袁并指出其

不合理的地方遥
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由于商誉具有一定的特殊性袁 使得人们对其产生了各种

各样的错误认识袁本文就此做如下简要分析遥

一、企业存在超额盈利就一定存在正商誉，反之就一定

存在负商誉

有人认为袁如果一个企业的盈利能力超过行业的一般水

平袁就意味着其拥有正商誉曰如果企业的盈利能力低于行业

的一般水平袁就意味着其拥有负商誉遥 笔者认为这种说法是

错误的袁原因如下院

员援企业的利润是受企业所选择会计核算方法影响的遥 各

企业所采用的会计核算方法并不完全一致袁以对存货的核算

为例袁有的采用先进先出法袁有的采用后进先出法或其他方

法遥 会计核算方法的不同袁肯定会对会计利润造成影响袁也就

是说企业之间的利润并不一定具有可比性遥

圆援超额盈利能力不是正商誉所特有的能力遥 一个企业存

在多种多样的资产袁如现金尧银行存款尧原材料尧机器设备尧土

地使用权尧专有技术尧商标权等遥 现在的问题是袁这些可辨认

的有形资产尧无形资产袁盈利能力是否一样袁或者说同样成本

的资产其获得的利润是否一样遥 显然袁可辨认资产的盈利能

力是有差别的遥 因为袁有很多可辨认资产也是稀缺尧独特和不

可模仿的袁如专有生产线尧土地使用权尧专有技术尧商标权袁这

些稀缺尧独特和不可模仿的可辨认资产袁同样可能会形成企

业的超常竞争力袁从而使企业获得超额利润遥

猿援行业内的竞争不是完全竞争的市场遥 在现代市场经济

环境中袁同一行业内企业之间的竞争越来越激烈袁但仍然有

诸多主观和客观的因素影响着企业间的竞争袁使得企业间的

竞争不是完全公开尧公平尧透明的袁因而同样价值的资产袁其

获利能力可能是不同的遥 因此袁企业存在超额盈利不一定存

在正商誉袁基于同样的道理袁企业的盈利能力低于行业的一

般水平袁也不一定就存在负商誉遥

二、并购实践中，买价与被购企业净资产的评估价的差

额就是外购商誉的价值（正负商誉）

在并购实践中袁买价与被购企业净资产的评估价一般来

说是不一致的遥当买价高于评估价时袁其差额是不是就是外购

正商誉的价值钥 当买价低于评估价时袁其差额是不是就是外

购负商誉的价值钥笔者认为袁买价与被购企业净资产的评估价

的差额不是商誉的价值袁 而是商誉价值的不准确估计值袁理

由如下院

员援评估机构及人员对企业可辨认净资产的评估是不全面

的资产评估遥 评估中漏评尧低评的因素是不可避免的袁尤其是

对无形资产的评估袁漏评尧低评的可能性极大遥 以我国的会计

规范为例袁无形资产包括土地使用权尧专有技术尧专利权尧商标

权尧特许经营权等袁一个企业会有什么专有技术钥 它们的价值

是多少钥 一个企业的商标权价值是多少钥 专利权有哪些钥 价

值是多少钥对专有技术尧商标权尧专利权尧特许经营权等可辨认

无形资产的价值评估肯定会漏评或低评遥

圆援评估机构及人员对企业负债的评估袁通常也是不全面

的遥不管一个企业的经营状况是否良好袁都有一些未纳入账户

的负债袁如企业退休人员的养老支付金曰企业改造重组时袁对

辞退管理人员或其他人员的补偿金等遥 这些负债的金额不易

估计袁有时还非常高遥

如果评估可辨认资产或负债不实袁 那么评估的可辨认净

资产也就是不真实的遥 因此袁在并购实践中袁买价与被购企业

净资产的评估价的差额不是商誉的价值袁 而是商誉的不准确

估计值遥

三、品牌资产其实就是商誉资产

我们经常看到或听到说一个企业的品牌价值是多少袁因

而有人认为品牌资产就是指商誉资产遥其实袁品牌资产同商誉

资产是不同的概念遥品牌是产品符合市场需要的综合标志袁主

要包括商标尧商誉尧产品质量乃至售后服务水平等遥也就是说袁

品牌资产既包括可辨认的无形资产袁如专利权尧商标权尧专有

技术等袁又包括不可辨认的无形资产袁如正商誉遥 商誉资产只

是品牌资产的一部分遥当然袁商誉资产与品牌资产之间也有共

同的地方袁即品牌和商誉都是产品高附加值的资产项目袁品牌

和商誉资产既不是天生的袁也不能一劳永逸地拥有袁企业的品
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牌价值需要企业不懈地开发和培育袁一旦管理不善或决策失

误袁就可能影响品牌和商誉的价值遥 总而言之袁品牌资产并不

是商誉资产遥

四、正商誉就是消费者偏好企业产品所带来的利益，负商

誉就是消费者对企业产品不够偏好所带来的损失

关于商誉产生的原因袁 有一种观点叫做好感价值论袁这

种观点认为正商誉产生的原因是由于消费者对企业具有好

感袁而这种好感的价值就是正商誉的价值遥 这种观点影响深

远袁很多人由此引申得出正商誉就是消费者对企业产品偏好

所带来的利益袁反之袁负商誉就是消费者对企业产品不够偏

好所带来的损失遥 这种观点对商誉的来源认识有些片面遥 因

为商誉的来源是多方面的袁既有企业内部的因素渊如人力资

源和人尧财尧物结构关系资源等冤袁也有企业外部的因素渊如自

然环境尧国家政策等冤袁还有内外结合相互影响的因素渊如企

业与供应商的关系尧企业与媒体的关系等冤袁单独强调任何一

方面都是不全面的遥 例如袁有一个企业袁消费者对其印象一

般袁但由于该企业的管理水平非常高袁以致生产效率高尧生产

成本低袁企业照样可以获得超额盈利袁而具有正商誉遥反之袁一

个企业的消费者可能对其生产的产品很有好感袁 产品价格也

高于一般水平袁但由于企业管理水平低袁致使其生产成本居高

不下袁企业照样不能获得超额盈利袁甚至亏损而具有负商誉遥

五、商誉的价值随着时间的递延而减少

一般认为袁 资产的价值会随着时间或使用时间的增多而

减少袁负债也是同样的道理袁随着其逐渐地被偿还袁其价值也

在逐渐减少袁所以可得出结论袁商誉的价值会随着时间的递延

而减少遥

在我国的会计规范中袁对外购商誉的会计核算袁实行分

期摊销的办法袁这说明商誉的会计核算也是建立在商誉的价

值会随着时间的递延而减少这一前提条件下的遥 这种核算方

法不符合商誉价值变化的规律遥 例如袁如果一个企业的管理

水平不断提高袁消费者一般情况下就会对该企业的产品更加

偏好袁其正商誉价值也就更大遥 反之袁如果一个企业管理混

乱袁由于企业员工可能会因不看好本企业而离开袁企业的人

力资源价值会持续下降袁企业的经营状况会越来越差袁负商

誉的价值不但不减少反而会增大遥 另外袁一个企业也可能由

于新聘任了一个优秀的总经理袁使企业盈利能力大增袁因而

正商誉的价值大幅增加遥 总而言之袁商誉价值的变化不是随

着时间的递延而呈线性变化的袁其价值变化存在一定的偶然

性和复杂性遥

六、外购商誉其实就是企业的自创商誉

自创商誉即企业在正常的生产经营活动中自创的能够

给企业带来超额收益或降低企业盈利能力的商誉曰外购商誉

是企业在并购过程中并购企业获得的能在未来带给并购企

业超额收益或降低企业盈利能力的商誉遥 一般认为袁外购商

誉就是企业的自创商誉袁这种观点是错误的遥例如袁圆园园缘年员月

员日粤企业可辨认资产的净值为员园亿元袁正商誉资产的价值为

圆亿元袁粤企业股东欲将该企业产权全部出售遥现月企业有购买

意向袁月企业的股东认为袁假设对粤企业并购成功后袁考虑到对

粤企业的人力资源和关系资源的改造情况袁粤企业的盈利能力

会提高袁 其正商誉资产的价值会增值圆亿元袁粤尧月企业进行谈

判袁若成交价低于员圆亿元袁对粤企业来讲是绝对不能接受的袁

成交价高于员源亿元袁对月企业来说是不能接受的袁成交价从理

论上讲应在员圆亿 耀员源亿元之间遥 虽然谈判的结果还受多种因

素的影响袁如双方的谈判技巧尧双方对信息的掌握情况等袁但

从上面的例子我们可以得出一个结论院 自创商誉只是外购商

誉的一个组成部分袁自创商誉加合并商誉才是外购商誉遥

七、优越的地理位置是形成商誉的原因之一

当前袁多数的会计教材都是这样描述商誉来源的院正商誉

是由诸如优越的地理位置尧 良好的企业声誉尧 广泛的社会关

系尧卓越的管理队伍和优秀的员工等因素带来的遥 有人认为袁

优越的地理位置也是形成商誉的一个来源遥 这种看法是错误

的遥商誉是与企业整体有关尧不可确指的特殊无形资产或特殊

负债遥而地理位置袁是附着在土地使用权之上的遥土地使用权

是一项非常特殊的资产袁 它具有稀缺性尧 独特性和不可模仿

性袁它是企业核心竞争力的形成因素之一袁可以使企业获得超

额盈利遥 但我们必须注意到袁 土地使用权是可辨认的无形资

产袁它与商誉性质根本不同遥优越的地理位置不是形成商誉的

原因袁只有人力资源尧关系资源在生产过程中的运用才是商誉

形成的真正原因遥

八、正商誉的形成一定是有资金投入的

多数人同意将正商誉视为一项资产袁 因此很多人想当然

地认为正商誉的形成一定是有资金投入的遥不可否认袁正商誉

在形成的过程中袁资金的投入是不可避免的袁如企业支付的巨

额广告费袁以宣传企业尧培养消费者的消费习惯曰企业支付高

工资聘用高素质的员工袁 增强企业的竞争力等遥 但还应该看

到袁正商誉价值的增值有时是无资金投入的袁如政府出台的新

法规尧新政策袁对企业极为有利袁为其发展创造了良好的制度

环境袁因而该企业的正商誉增值遥 再如袁假设一个企业的外部

技术环境发生了改变袁同该企业产品互补的产品大量出现袁该

企业产品的销量就会大幅度增加袁灾悦阅影碟机的发展历程恰

好证明了这一点遥 灾悦阅影碟机在投入市场的初期袁很长时间

未得到消费者的认可袁销售增长缓慢袁原因是灾悦阅碟片比较

昂贵袁后来廉价灾悦阅碟片进入市场袁结果灾悦阅影碟机销量大

增遥 总而言之袁正商誉的形成不一定就有资金投入遥
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