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【摘要】 品牌与商誉是资产评估领域尚未得到统一认识的概念袁其评估方法还有待完善遥由于品牌与商誉的价值具有

模糊性及相互交融性袁导致在评估理论与实践中存在一些问题袁为此本文对品牌与商誉的外延予以重新界定袁并提出将两

者进行分离的评估方法遥

【关键词】 品牌 商誉 评估

一、品牌与商誉的涵义及其主要区别

员援品牌与商誉的涵义遥 目 前 袁 我 国 对 商 誉 还 没 有 形 成 一 个

统 一 的 定 义 袁 根 据 有 关 文 献 的 解 释 袁 它 是 指 企 业 由 于 所 处 地

理 位 置 优 越 尧 信 誉 好 尧 产 品 质 量 好 尧 生 产 销 售 率 高 及 技 术 先

进 尧 掌 握 了 生 产 经 营 诀 窍 尧 组 织 得 当 袁 或 者 由 于 历 史 悠 久 尧 积

累 了 丰 富 的 经 验 等 原 因 而 形 成 的 无 形 资 产 遥 从 广 义 上 看 袁 商

誉 是 企 业 获 利 高 于 同 行 业 平 均 收 益 的 能 力 袁 它 几 乎 包 括 了 全

部 无 形 资 产 遥 从 狭 义 上 看 袁 商 誉 是 扣 除 各 单 项 可 确 指 无 形 资

产 后 的 所 有 无 形 资 产 的 剩 余 部 分 遥

品 牌 资 产 是 品 牌 管 理 领 域 和 资 产 评 估 领 域 尚 未 完 全 统

一 认 识 的 重 要 概 念 遥 在 现 实 经 济 活 动 中 袁 广 义 的 品 牌 被 当 做

某 种 商 品 和 服 务 品 质 的 象 征 袁 是 企 业 在 生 产 尧 经 营 尧 管 理 等 方

面 的 综 合 素 质 在 商 品 上 的 反 映 袁 它 能 增 加 商 品 销 售 和 提 高 市

场 占 有 率 袁 能 给 企 业 带 来 巨 大 的 超 额 利 润 袁 因 而 它 与 商 誉 的

含 义 非 常 接 近 遥 狭 义 的 品 牌 则 是 各 种 无 形 要 素 共 同 作 用 而 积

淀 于 企 业 或 产 品 之 中 的 独 立 的 无 形 资 产 遥

圆援品牌与商誉的区别遥 品 牌 与 商 誉 相 互 关 联 尧 极 易 混 淆 遥

然 而 袁两 者 毕 竟 是 两 个 不 同 的 概 念 袁存 在 着 很 多 差 别 遥

渊员冤 功 能 不 同 遥 品 牌 是 为 区 别 同 类 产 品 尧 保 护 高 质 量 的 产

品 和 服 务 而 存 在 的 曰 商 誉 则 是 为 补 充 无 形 资 产 而 产 生 的 遥

渊圆冤 作 用 领 域 与 作 用 结 果 不 同 遥 品 牌 的 作 用 领 域 是 经 营

活 动 曰 商 誉 的 作 用 领 域 是 生 产 活 动 遥 品 牌 的 作 用 结 果 是 使 销

售 量 和 销 售 价 格 发 生 变 化 曰 商 誉 的 作 用 结 果 是 使 生 产 量 尧 生

产 成 本 与 费 用 发 生 变 化 遥

渊猿冤 表 现 载 体 不 同 遥 品 牌 价 值 通 过 产 品 得 以 实 现 袁 即 使 是

企 业 品 牌 也 需 要 借 助 产 品 得 到 认 可 曰 商 誉 是 以 企 业 整 体 为 依

托 袁 是 依 附 于 企 业 各 项 资 产 之 上 的 结 合 体 袁 不 可 独 立 遥

二、品牌与商誉评估中存在的问题

员援品牌与商誉的外延界定不明晰遥 对 品 牌 与 商 誉 外 延 的

界 定 袁 直 接 关 系 到 两 项 无 形 资 产 构 成 要 素 及 影 响 因 素 的 范

围 袁 进 而 影 响 评 估 价 值 的 大 小 遥 品 牌 与 商 誉 是 相 互 关 联 尧相 互

交 融 的 两 个 概 念 袁 但 通 过 上 述 比 较 分 析 可 以 看 出 袁 两 者 之 间

相 互 独 立 袁 可 以 分 别 予 以 界 定 遥 为 了 准 确 评 估 品 牌 与 商 誉 的

价 值 袁 必 须 将 两 者 进 行 分 离 袁 这 是 将 品 牌 和 商 誉 计 入 资 产 负

债 表 的 需 要 遥 但 在 以 往 的 研 究 成 果 中 袁 对 品 牌 和 商 誉 进 行 含

义 界 定 时 并 没 有 考 虑 两 者 同 时 存 在 袁 如 在 对 商 誉 含 义 进 行 界

定 时 没 有 考 虑 品 牌 价 值 的 存 在 袁 在 研 究 品 牌 的 外 延 和 内 涵 时

也 没 有 考 虑 商 誉 与 品 牌 的 不 确 定 性 关 系 遥

圆援品牌与商誉评估存在重复确认遥 目 前 在 评 估 实 践 中 袁对

品 牌 和 商 誉 的 评 估 多 是 基 于 企 业 超 额 收 益 和 一 些 市 场 因 素

进 行 的 袁 但 却 忽 视 了 超 额 收 益 在 品 牌 与 商 誉 之 间 分 配 的 问

题 袁 以 及 由 此 导 致 的 超 额 收 益 法 的 适 用 性 问 题 遥

渊员冤 品 牌 评 估 的 方 法 多 是 基 于 超 额 收 益 的 观 点 袁 即 品 牌

被 认 为 是 代 表 企 业 获 得 超 额 收 益 的 能 力 遥 典 型 的 代 表 是 英 国

的 陨灶贼藻则遭则葬灶凿 评 估 方 法 袁其 中 用 到 了 品 牌 收 益 遥

渊圆冤 商 誉 评 估 的 很 多 方 法 也 是 基 于 商 誉 是 企 业 获 利 能 力

品牌与商誉评估中存在的问题及完善建议

黑 龙 江 大 庆 石 油 学 院 崔明欣 李友俊穴教授雪

企 业 声 誉 指 数 并 非 企 业 整 体 无 形 资 产 的 绝 对 价 值 袁 而 是

反 映 整 体 无 形 资 产 的 相 对 水 平 袁 因 此 还 需 要 相 关 人 员 对 最 终

的 声 誉 指 数 加 以 评 价 遥 企 业 同 样 应 指 定 内 部 审 计 人 员 从 事 此

项 工 作 袁 这 是 由 于 内 部 审 计 人 员 的 相 对 独 立 性 可 以 保 证 声 誉

指 数 评 价 的 可 靠 性 和 避 免 企 业 自 己 评 价 自 己 所 固 有 的 偏 见 遥

根 据 声 誉 指 数 的 构 成 袁 我 们 不 难 看 出 它 是 从 企 业 内 部 和 外 部

两 个 维 度 对 企 业 整 体 竞 争 态 势 的 反 映 袁 企 业 可 以 通 过 与 历 史

声 誉 指 数 的 比 较 袁 强 化 增 值 的 无 形 资 产 袁 控 制 贬 值 的 无 形 资

产 袁 并 在 与 同 行 业 其 他 企 业 的 比 较 中 袁 寻 求 潜 在 的 竞 争 优 势 袁

进 行 重 点 培 育 遥

综 上 所 述 袁 本 文 根 据 无 形 资 产 对 企 业 形 成 核 心 竞 争 力 优

势 的 重 要 作 用 袁 从 单 项 无 形 资 产 和 整 体 无 形 资 产 两 个 维 度 袁

分 别 采 用 作 业 成 本 法 和 企 业 声 誉 指 数 对 无 形 资 产 的 价 值 评

价 提 出 了 新 的 研 究 思 路 袁 以 为 深 入 研 究 这 一 问 题 提 供 参 考 遥

同 时 袁期 望 得 到 同 行 专 家 的 指 教 遥 总 之 袁 我 们 研 究 这 一 问 题 的

目 的 是 通 过 完 善 企 业 对 无 形 资 产 的 价 值 管 理 来 实 现 企 业 核

心 竞 争 力 的 保 持 和 提 升 遥
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图 圆 各无形资产关系图

高 于 同 行 业 平 均 收 益 能 力 的 观 点 袁 如 对 商 誉 评 估 有 人 提 出 如

下 计 算 公 式 院

商 誉 价 值 越咱 被 评 估 各 单 项 资 产 之 和 伊渊 预 期 收 益 率 原 行

业 平 均 收 益 率 冤暂衣适 用 本 金 化 率 遥 可 以 看 出 袁该 公 式 在 计 算 商

誉 带 来 的 超 额 收 益 时 忽 视 了 品 牌 资 产 带 来 的 超 额 收 益 袁 也 就

是 说 袁 它 没 有 将 品 牌 资 产 带 来 的 那 部 分 超 额 收 益 予 以 扣 除 袁

导 致 了 商 誉 评 估 结 果 的 夸 大 以 及 资 产 的 重 复 确 认 袁 使 人 们 对

评 估 结 果 的 准 确 性 和 适 用 范 围 产 生 质 疑 遥

猿援品牌与商誉评估无法满足资产负债表编制的需要遥 品

牌 与 商 誉 是 公 认 的 企 业 最 重 要 的 无 形 资 产 之 一 袁 但 至 今 只 有

外 购 商 誉 才 可 以 在 资 产 负 债 表 中 反 映 袁 其 最 主 要 的 原 因 在

于 院 第 一 袁 从 概 念 上 品 牌 还 没 有 完 全 从 商 誉 中 分 离 出 来 袁 并 单

独 列 入 资 产 构 成 曰 第 二 袁 还 没 有 恰 当 的 评 估 方 法 可 以 把 品 牌

与 商 誉 加 以 分 离 袁并 评 估 出 它 们 各 自 的 价 值 遥

三、完善建议

员援品牌与商誉外延的重新界定遥 要 在 评 估 时 同 时 考 虑 品

牌 和 商 誉 的 存 在 袁 只 有 从 狭 义 上 对 其 严 格 地 区 分 和 界 定 袁 才

能 从 狭 义 的 角 度 来 研 究 品 牌 与 商 誉 遥

从 品 牌 资 产 的 综 合 程 度 方 面 看 袁 如 果 把 技 术 领 先 尧 质 量

上 乘 尧 产 品 有 特 色 尧 形 象 与 声 誉 好 尧 销 售 规 模 大 等 都 视 为 品 牌

在 市 场 处 于 领 先 地 位 的 表 现 袁 那 么 就 很 容 易 从 广 义 的 角 度 来

界 定 品 牌 资 产 遥 如 果 把 技 术 领 先 尧 质 量 上 乘 尧产 品 有 特 色 等 因

素 视 为 品 牌 在 市 场 处 于 领 先 地 位 的 决 定 因 素 袁 那 么 在 界 定 品

牌 资 产 时 袁 必 须 扣 除 有 关 因 素 的 贡 献 袁 仅 计 算 品 牌 自 身 独 立

的 贡 献 价 值 袁 即 狭 义 品 牌 的 价 值 遥 由 此 可 归 纳 出 狭 义 商 誉 与

狭 义 品 牌 的 影 响 因 素 袁 具 体 见 图 员袁 即 狭 义 商 誉 的 影 响 因 素 是

企 业 其 他 各 项 无 法 测 算 的 无 形 资 产 要 素 的 综 合 袁 狭 义 的 品 牌

则 不 具 有 特 定 的 影 响 因 素 袁 但 所 有 的 无 形 要 素 均 对 无 形 资 产

价 值 的 形 成 起 作 用 遥

图 员 的 分 解 说 明 也 符 合 品 牌 资 产 是 各 种 无 形 要 素 共 同 作

用 的 尧 积 淀 于 企 业 或 产 品 而 形 成 的 独 立 的 无 形 资 产 的 观 点 袁

由 此 可 给 出 品 牌 与 商 誉 外 延 的 重 新 界 定 袁 即 将 品 牌 切 实 引 入

资 产 构 成 袁具 体 内 涵 见 图 圆遥

图 圆 反 映 的 是 院淤 将 品 牌 纳 入 无 形 资 产 构 成 袁 其 计 算 公 式

是 院 无 形 资 产 越 狭 义 的 品 牌 垣 其 他 可 确 指 无 形 资 产 垣 狭 义 的 商

誉 遥 于 品 牌 资 产 与 其 他 无 形 资 产 的 关 系 院 从 狭 义 界 定 的 角 度

来 看 袁 品 牌 资 产 是 由 过 去 的 综 合 市 场 影 响 力 累 积 而 附 加 于 企

业 或 产 品 之 上 的 市 场 影 响 力 的 价 值 袁 是 由 企 业 一 切 其 他 无 形

资 产 渊 包 括 可 确 指 的 无 形 资 产 和 狭 义 的 商 誉 冤 共 同 作 用 形 成

的 却 独 立 于 它 们 之 外 的 价 值 遥

圆援品牌与商誉的分离方法遥 只 有 在 对 品 牌 和 商 誉 进 行 正

确 界 定 的 基 础 上 袁 才 能 更 加 准 确 地 评 估 其 价 值 遥 而 如 何 将 品

牌 从 商 誉 中 分 离 出 来 是 一 个 必 须 要 解 决 的 问 题 遥 基 于 上 述 分

析 袁 商 誉 是 伴 随 企 业 整 体 资 产 而 存 在 的 袁 因 此 对 于 商 誉 的 评

估 要 伴 随 企 业 的 整 体 资 产 评 估 进 行 遥 而 狭 义 的 品 牌 是 基 于 企

业 一 切 的 市 场 影 响 力 而 形 成 的 资 产 积 累 袁 其 价 值 在 于 能 形 成

高 于 无 品 牌 收 益 的 增 量 收 益 遥 狭 义 的 商 誉 则 是 扣 除 品 牌 和 其

他 可 确 指 无 形 资 产 后 的 余 额 遥

渊员冤狭 义 品 牌 价 值 越枣渊市 场 因 素 袁 品 牌 收 益 冤遥 市 场 因 素 为

品 牌 所 有 形 成 因 素 的 外 在 市 场 表 现 袁 反 映 的 是 品 牌 的 市 场 控

制 能 力 尧 稳 定 性 尧 发 展 潜 力 及 获 利 能 力 等 遥

这 里 的 品 牌 收 益 是 指 企 业 获 得 的 与 该 企 业 无 品 牌 收 益

相 比 的 增 量 收 益 袁而 不 是 超 额 收 益 遥 如 前 所 述 袁超 额 收 益 是 企

业 收 益 高 于 同 行 业 平 均 收 益 的 差 额 曰 增 量 收 益 则 是 指 只 由 品

牌 自 身 带 来 的 收 益 袁 可 以 看 做 是 企 业 超 额 收 益 总 量 扣 除 由 商

誉 创 造 的 超 额 利 润 部 分 后 的 余 额 遥 其 具 体 计 算 式 如 下 院

企 业 实 际 利 润 额 越 该 企 业 有 形 资 产 重 估 价 值 伊渊 该 企 业 实

际 有 形 资 产 收 入 率 原 该 企 业 实 际 有 形 资 产 成 本 率 冤遥

企 业 无 品 牌 利 润 额 越 该 企 业 有 形 资 产 重 估 价 值 伊渊 该 企 业

无 品 牌 有 形 资 产 收 入 率 原 该 企 业 无 品 牌 有 形 资 产 成 本 率 冤遥

品 牌 收 益 越企 业 实 际 利 润 额 原企 业 无 品 牌 利 润 额 遥

渊圆冤 狭 义 商 誉 的 评 估 确 认 用 计 算 式 来 表 示 是 院孕越宰原在原

月遥 其 中 院宰为 总 体 资 产 价 值 曰在为 各 单 项 资 产 价 值 之 和 曰月为 狭

义 的 品 牌 价 值 遥

品 牌 与 商 誉 是 既 相 互 交 融 又 相 互 独 立 的 两 个 概 念 袁 要 使

评 估 能 真 正 反 映 出 品 牌 与 商 誉 的 客 观 价 值 袁 必 须 从 狭 义 上 将

它 们 分 离 开 来 袁 并 在 进 行 含 义 界 定 和 评 估 的 同 时 考 虑 对 方 的

存 在 遥 在 选 择 评 估 方 法 时 袁 应 了 解 品 牌 与 商 誉 均 能 给 企 业 带

来 超 额 收 益 袁 慎 用 超 额 收 益 法 袁 以 避 免 资 产 的 重 复 确 认 遥 本 文

提 出 的 将 品 牌 切 实 列 入 资 产 构 成 袁 以 及 品 牌 与 商 誉 评 估 的 新

思 路 袁 可 较 好 地 解 决 超 额 收 益 在 两 者 之 间 分 配 的 难 题 袁 对 品

牌 与 商 誉 评 估 理 论 与 实 践 有 一 定 的 借 鉴 价 值 遥

【注】本文为黑龙江省人文社会科学项目渊项目编号为

员园园缘圆园园猿冤遥

主要参考文献

淤刘要红援关于商誉内涵的再认识援辽宁行政学院学报袁

圆园园缘曰员

于周晓东袁张胜前援品牌资产评估方法的分析与比较援经

济师袁圆园园源曰源

盂宋莉萍援企业商誉的评估与维护援统计与决策袁圆园园猿曰苑

榆程娟袁卫爱凤援商誉评估的方法援经济研究参考袁圆园园源曰远猿

狭义的商誉 商标权尧专利权尧专
有技术尧土地使用权

管理水平尧营销
能力尧企业文化尧
形象与声誉尧销
售规模

技术领先性尧产品
特色及质量尧地理
位置

狭义品牌

影
响
因
素

图 员 各无形资产影响因素图


