
【摘要】本文从分析边际效用理论、生产费用理论和“创新”价值理论作为网络域名价值评估理论基础存在的不足入

手，对网络域名的价值理论基础———马克思有效劳动价值理论进行了详细分析。
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近年来，随着网络域名交易的兴起，对其评估价值形成的

理论基础进行分析具有很强的理论意义和现实价值。目前，在

资产评估界对资产价值的形成理论有不同的观点，产生了很

大的分歧。笔者拟通过对经济学价值理论进行分析，来寻求网

络域名评估价值的理论基础。

一、经济学价值理论作为网络域名价值理论基础存在的

不足

在西方国家，边际效用理论、生产费用理论以及“创新”价

值理论等是用来解释商品价值形成的重要理论。但笔者认为，

它们在解释网络域名价值的形成时存在很大的不足。

边际效用理论的主要代表有杰文斯、庞巴维克和马歇尔

等。他们认为，边际效用是消费者主观满足的效用，劳动只是

间接地决定价值，通过增加或限制供给来改变商品的效用程

度。对于边际效用理论而言，这种价值理论是直接针对马克思

的劳动价值理论的，认为价值是指消费者的主观满足程度，是

一种主观唯心主义的理论，它否认商品有客观的内在价值。利

用该理论进行评估时，应该以市价法为主，评估出一个模拟市

场中供求均衡状态下的市场公允价值。也就是说，评估出来的

价值是含有主观因素的、动态的模拟市值。很显然，对于不同

的消费者，由于他们的主观意识不尽相同从而产生的满足程

度不同，那么，如果利用边际效用理论为基础的市价法进行评

估，则同一网络域名对不同的消费者就有不同的价值，这显然

与价值存在的客观性是相悖的。

生产费用理论又称为“三要素论”、“三位一体公式”，即资
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权威性导引是指准则制定机构针对会计准则及执行过程

中出现的问题制定和实施的有关解释、指南及问题解答等。在

我国，准则制定机构是财政部，所以权威性导引的制定与实施

主体也应该是财政部。权威性导引的内容按层次划分包括：

淤根据会计准则制定的解释和实施指南等；于根据实务中出

现的普遍性问题，经过谨慎研究和意见征求而发布的公告。

数量有限的指南和解释不可能预见所有的情况，而以原

则导向为主的会计准则有时也会带来理解上的困难，所以我

们还需要设立一个“会计标准释疑委员会”。当会计实务中出

现特殊情况，这种特殊情况会一直持续下去而且具有普遍性

时，会计标准释疑委员会就要针对这些情况，广泛搜集证据并

进行分析，最后通过公告或其他形式来解释交易或事项的经

济实质，规范会计处理方法。

非权威性导引主要包括会计职业组织、会计学术团体、企

业内部会计机构的会计规定、办法、意见等，即：淤行业团体根

据其行业特点、职业组织根据其职业特性制定的主要适用于

行业内部的规定和办法；于会计组织机构健全的大型企业根

据自身的实际情况制定的内部会计核算办法、会计判断程序

等；盂会计学术团体针对某一问题的研究结论及建议等。但这

些规定、解释和执行意见等不具有普遍的适用性，仅在相关的

范围内具有民间影响，换句话说，它是在会计准则和权威性导

引的大前提下的一种执行性延伸，约束的客体具有定向性。

3. 建立会计职业判断风险机制，强化外部约束。会计人

员处在多元化利益主体的中心，会计原则的宽泛性和会计制

度的可选择性使得会计人员在运用职业判断的过程中始终面

临多个方案的比较和优选。因此，应根据收益愈多风险愈大的

经济学原则，建立会计职业判断风险机制，对滥用会计职业判

断者予以严惩，对借会计职业判断之名弄虚作假者和屡次违

反财经纪律者及时予以纠正或处理，情节严重的要给予经济

制裁、行政处罚（包括实施退出机制）甚至要追究其刑事责任，

以提高单位和个人的违规成本，强化对会计职业判断的制约。

虽然《会计法》对违法行为规定了明确的惩治措施，但对承担

会计法律责任的主体界定不严密，对各种违法行为没有可操

作性强的法律解释，会计人员的法律责任和风险意识不强。所

以，应尽快建立健全《会计法》和相关法律法规及其实施细则；

引入司法程序，加大执行的监管力度。只有在良好的法制环境

下，会计人员的职业立场和职业判断才有法律保障，才能使会

计职业判断有法可依，在法律许可的范围内进行选择、判断和

估计。
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本创造得到利息，劳动创造得到工资，土地创造得到地租。生

产费用理论观点的错误在于把使用价值的生产和价值的创

造、具体劳动转移价值和抽象劳动创造价值、价值形成过程与

价值增值过程混为一谈；把生产和分配混为一谈；把价值创造

和财富分配混为一谈。由于概念上的混淆，从而在价值的构成

上只讨论了价值转移部分，而未将价值增值部分纳入商品的

价值，因此，以这种理论为基础的成本法在评估网络域名价值

时，忽略了网络域名的未来收益能力，无法解释许多网络域名

的价值远远大于其开发费用，无法解释为何一个只经过注册

但未正式运营的网络域名的价值可以达到上百万美元。

“创新”价值理论又称为自动化决定价值理论。“创新”价

值理论的代表人物是美国经济学家熊彼特。他在《资本主义、

社会主义和民主》中宣称：边际效用理论要优胜于劳动价值

理论，而他的“创新”价值理论则最为科学。他认为，资本主义

会建立一种新的生产函数，这种新组合包括引进新技术、采用

新生产方法、开辟新市场、开发新产品、实现企业的新组合等。

这时，一切经济过程都自动化了，因而劳动者不再是价值的主

要创造者，自动化成为价值的决定者，并认为资本家在价值

创造中起着重要的作用。“创新”价值理论不过是机器或生产

资料创造价值理论的翻版。该理论过度强调了自动化机器在价

值创造中的作用，而对价值的创造者———人却是根本不提。对

于网络域名而言，在其价值创造的过程中，显然人的因素是首

要的，特别是那些经营非常成功的网络域名，其价值绝大部分

是靠技术人员的智力、管理人员的管理能力创造出来的。

二、网络域名的价值理论基础———有效劳动价值理论

马克思劳动价值理论源于资产阶级古典学派的观点，认

为劳动是价值的源泉。同时，马克思运用劳动二重性学说，解

决了价值的本质问题。他认为，价值是由抽象劳动创造的，其

背后反映了商品生产者之间的社会生产关系，揭示了抽象劳

动是同一的、无差别的人类劳动力的消耗，其决定商品的价

值，商品的价值是在“现有的社会正常的生产条件下，在社会

平均的劳动熟练程度和劳动强度下制造某种使用价值所需要

的劳动时间”，从而指明了商品价值量的形成问题。马克思通

过劳动二重性学说和剩余价值学说建立了生产价格学说，即

价值转型理论，从而指出价值的构成、转型和分割的原理。

然而，随着知识经济时代和信息经济时代的到来，马克思

劳动价值理论受到越来越多的质疑，人们认为马克思劳动价

值理论已经无法解释某些新的现象，从而对马克思劳动价值

理论进行否定，并主张用一些新的价值理论来代替马克思劳

动价值理论。针对这些质疑，笔者提出如下主张。

1. 劳动既包括直接物质生产劳动又包括科技劳动和管

理劳动。马克思在研究劳动价值理论时虽然以体力劳动为主

要对象，但他从来不认为创造价值的劳动只是体力劳动。马克

思说，我们把劳动力或劳动能力理解为人的身体即活的人体

中存在的、每当人们生产某种使用价值时就运用的体力和智

力的总和。这表明，在马克思看来，劳动既是体力又是脑力的

支出。马克思不仅意识到当社会财富的创造越来越由体力劳

动为主转变为以脑力劳动为主时科技劳动的伟大作用，还多

次谈到资本家的管理具有二重性。由此，社会化大生产所需要

的管理劳动，也是创造价值和剩余价值的劳动。根据马克思的

论述，我们不难看出，科技劳动与管理劳动不仅创造价值，而

且作为一种复杂劳动，可以在相同的时间里比其他简单劳动

创造更多的价值。

2. 马克思劳动价值理论并不排斥效用价值理论。恩格斯

在《政治经济学批判大纲》中与萨伊的效用价值理论进行争论

时十分明确地指出，劳动价值理论中的价值是一种抽象的价

值，不是交换价值，也不是效用价值，因为效用价值离不开竞

争，其表现为价格。同时他还认为，虽然劳动价值不同于效用

价值，但劳动价值理论中的价值并不排斥效用价值，商品的市

场价值（交换价值）实际上包含生产费用和效用这两个因素，

把两者分开是不对的。

3. 马克思劳动价值理论具有很强的现实性。马克思劳动

价值理论不但揭示了商品价值的产生根源，而且提出了商品

价值的转型理论———生产价格理论，这有利于商品价值形成

的指标分解，具有很强的现实性。马克思认为商品的价值由转

化为“价格”范畴的生产价格、平均利润以及地租三部分构成，

这样有利于对商品价值进行指标的分解和量化。同时，由于网

络域名的评估价值属于“价格”范畴，因而用马克思劳动价值

理论来解释和分析网络域名的评估价值具有很强的合理性和

现实性。

4. 有效劳动价值理论是网络域名的价值理论基础。从上

面的论述可知，马克思劳动价值理论可以很好地回答新经济

形势下人们对价值形成的质疑，也就是说马克思劳动价值理

论仍是我们解释价值形成的重要理论依据。对于网络域名也

不例外，它是信息经济时代出现的新生事物，对它的创造包含

了信息技术人员、管理人员大量的智力劳动和体力劳动，是大

量复杂劳动的结果。当然，在对网络域名的评估上，由于域名

的效用（使用价值）是一个非常重要的因素，在很多情况下更

应注重效用的分析，这就是为什么许多只经过注册而未正式

运营的网络域名，在它们投入成本相差不多的情况下，评估价

值却相差悬殊的原因所在。

比如，loans.com可值 300 万美元，business.com可值 750

万美元，jewelry.com可值 500 万美元，stock.com可值 750 万

美元，而在 www援Greatdomains援com网站上提供的域名交易价

格中，tangerine.com只值 75 000美元，这主要就是由于前者比

tangerine对消费者的效用更大，包括易记性、可书写性、易交

换性等方面的效用。因此，笔者认为，为了突出域名价值的效

用因素，可以把网络域名的价值形成理论称为“有效马克思劳

动价值理论”，简称“有效劳动价值理论”，从而有别于马克思

劳动价值理论对传统商品价值形成的讨论。当然，有效劳动价

值理论仍然符合马克思劳动价值理论的基本思想，只不过进

一步突出了有效性因素在网络域名价值评估中的重要作用，

它是网络域名价值形成的理论基础。
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