
一、中欧贸易近况

近年来中欧经贸关系最显著的特点是双边贸易的快速增

长。到 2003年，中国已成为欧盟 25国第三大出口目的地国和

第二大进口来源国。据我国商务部统计，2004年欧盟已成为

我国第一大贸易伙伴，第四大外资来源地。2005进出口贸易

累计又比 2004年同期增长了 22.6%，其中，我国对欧盟的出

口增长了 34.1豫，进口增长了 4.9%。

为了阻止我国对欧盟出口贸易的激增，欧盟采取了世贸

规则允许的多种贸易保护手段，近年来频繁实施的绿色贸易

壁垒便是最为常见的非关税壁垒之一。欧盟的绿色贸易壁垒

波及我国众多出口企业，其之所以对我国出口贸易实行绿色

贸易壁垒政策，原因有两个：一是欧盟始终以自身利益为导

向，他们为缓解外来商品对本地企业的冲击，保护欧盟消费者

的利益，制定并实施了一系列法规和技术标准，为外来的商品

构筑了一堵无形的高墙；二是我国出口商品结构不尽合理，档

次大多不高，没有制定有效的绿色国际营销战略。绿色贸易壁

垒将成为未来中欧贸易发展的巨大障碍。

二、绿色贸易壁垒对我国出口贸易的影响

1. 绿色贸易壁垒的内涵。绿色贸易壁垒，又称绿色壁垒，

是指在国际贸易活动中，一国以保护人类及动植物健康或安

全甚至生命、保护生态和环境为名而直接或间接采取的限制

甚至禁止贸易的法律、法规、政策与措施，以阻止某些外国商

品进口或使其在进口时受到一定的限制，从而达到保护本国

产品、市场和环境的目的。从纯技术角度看，在国际贸易中，提

高环境标准，有利于保护环境、保护人类健康和动植物的安

全。因此，生产绿色产品，进行绿色营销是值得提倡的。然而某

些发达国家打着绿色贸易的旗号，构筑非关税贸易壁垒，行贸

易保护之实。欧盟各国经济、技术实力普遍较高，法规较严，是

对我国出口商品实行技术性贸易壁垒限制最多的一体化组

织。随着环境保护运动在全世界的兴起，欧盟祭起环境保护大

旗，实行绿色贸易壁垒政策。目前，名目繁多的绿色贸易壁垒

都源于欧盟，欧盟是世界上使用绿色贸易壁垒最早、最多、最

严格的地区，这严重阻碍了我国商品的出口。

2. 欧盟绿色贸易壁垒对我国出口贸易的影响。在中欧贸

易中，欧盟设置了绿色贸易壁垒，致使我国产业的比较优势和

产品的竞争力受到削弱、出口企业的经济效益受损。欧盟的绿

色贸易壁垒政策主要有以下六个方面：

（1）绿色关税制度。即进口国家以保护环境为名，对一些

污染环境和影响生态的进口商品征收进口附加税，以抬高其

产品成本，影响其竞争力，甚至对其实行贸易制裁。欧盟于

2004年 8月 13日启动两项关于电子垃圾的法规。其包含的

产品覆盖了彩电、冰箱、空调等十大类电子电器产品，使我国

相关企业遭受很大冲击，欧盟的两项法令将电子电器回收成

本转嫁到制造商身上。我国企业在出口时要额外缴纳高额的

电子垃圾回收费用，使得我国企业的制造成本大大提高。

（2）绿色技术标准。即进口国家为保护本国在国际贸易中

的优势地位，以环境保护为名，通过立法手段规定严格的环境

保护技术标准，使发展中国家难以达到。欧盟已于 2003年底

正式禁止 320种农药在欧盟各国生产和销售，其中涉及我国

正在生产、使用以及出口的农药品种达 60多个。由于这 60多

个品种的农药中不少是我国种植业中常用的，使用、喷洒这些

农药的农产品出口到欧盟将会受到影响。

（3）绿色环境标志，它是一种由政府部门颁发，表明该产

品从生产、消费使用到回收处理整个过程符合生态环境保护

要求的特殊标志。欧盟 1996年启动了“ISO14000”环境管理系

统，要求进入欧盟市场的产品从生产前到制造、使用以及最后

处理阶段都要达到规定的技术标准，形成了一道绿色贸易壁

垒。自 1996年 1月 1日起，欧盟各国海关有权拒绝未贴 CE

标志的产品入关欧盟。实行 CE标志认证后，致使我国输欧电

冰箱的出口额大幅度下降。

（4）绿色包装制度。即进口国家要求进口产品使用能节约

资源，减少废弃物，用后易于回收再用和再生、易于自然分解

的包装制度。由于欧盟对来自我国的货物的木质包装实行新

的检疫标准，使得我国企业的成本费用将增加 10%耀30%。

（5）绿色卫生检疫制度。即通过制定严格的卫生检疫标

准，限制或禁止外国产品的进口。我国蜂蜜的年产量约 20万

吨、蜂王浆约 1 000吨，年创汇 1亿多美元，蜂群数量和主要

蜂产品出口均居世界第一，其中欧洲一直是我国蜂蜜出口的
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【摘要】绿色贸易壁垒是继关税壁垒之后的又一种贸易保护主义形式。本文在分析绿色贸易壁垒对我国出口贸易所

带来的影响的基础上，探讨了应对绿色贸易壁垒的策略。
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主要市场。2002年由于欧盟绿色卫生检疫认定我国蜂蜜“抗

生素超标”，致使大批已经出口至欧洲国家的蜂蜜惨遭退货，

我国蜂蜜出口由此受到严重影响。

（6）绿色反补贴。即出口国的一些企业在环境标准相对较

低的情况下，生产的产品成本相应的低一些，这时进口国便会

视其为一种环境补贴，从而在进口这类产品时课征一定数额

的平衡税以阻止出口国的产品进入。截至 2003年底，欧盟正

在实施的反补贴措施共有 17起。我国将成为反补贴对象国，

享受政府出口津贴的产业将受到调查。

三、中欧贸易中绿色壁垒的成因

1. 环境保护的“外推力”。随着全球经济一体化步伐的加

快，节约资源、防治污染、保护生态的环境问题已成为世人关

注的焦点，并从国内转向国际，逐渐影响到国际贸易。1992

年，联合国环境与发展大会召开“地球峰会”，通过了《21世纪

议程》，指出可持续发展是协调人与自然的正确方向。1994年

4月世界贸易组织签署的马拉喀什协定，正式将环境保护、稀

有资源保护和可持续发展列入世界贸易组织的目标，并决定

成立贸易环境委员会。1994年世界贸易组织还签订了《技术

性贸易壁垒协议》、《卫生和植物检疫措施协定》等。可见，环境

问题已深刻地影响到国际贸易规则。

2. 东扩后的经济“内推力”。在当今竞争激烈的国际贸易

中，绿色贸易壁垒的内在动因是为了保护本国的经济利益。在

关税壁垒失灵的情况下，除了反倾销唯一能拿起来的“武器”

就是绿色贸易壁垒。而绿色贸易壁垒因其技术性强、隐蔽性高

往往成为包括欧盟在内的发达国家的“常规武器”，这是实施

绿色壁垒进行贸易保护的动因。尤其是欧盟东扩后，我国与原

中东欧国家签订的双边互惠贸易协定不再有效，代之以欧盟

统一的市场准入机制，而欧盟复杂的配额限制和较高的产品

准入标准将影响我国产品进入这些国家，欧盟不断出台的“绿

色贸易壁垒”将直接增加我国产品的出口成本。

3. 法律上的“生存空间”。一系列国际环境公约和国内环

保法规可作为绿色贸易壁垒理论上的依据。更为重要的是有

关的国际贸易立法对绿色贸易壁垒虽然没有明确赞成，但也

没有明确禁止。绿色贸易壁垒能在国际贸易中以合法形式出

现，是因为它有相当广泛的法律基础，这些法律依据既存在于

一些国际法文件中，也存在于一些国内法律、法规之中。在国

际法文件方面，主要体现在关贸总协定及相关国际贸易协定、

国际环保公约中。在国内法方面，主要是各发达国家的环保法

律、法规，环保标志制度等。目前，欧盟所实施的绿色贸易壁垒

主要是依据各国国内法而制定的一系列标准、规章、环保标志

制度等。而在这些国家大都有比较成熟的环保法规、技术、经

验等。这些国家的法律规定与国际法律文件中相应条款的结

合从法律上给绿色贸易壁垒留下了生存的空间。

四、确立绿色国际营销的应对策略

欧盟绿色贸易壁垒对我国出口贸易产生了重要影响，使

我国出口贸易遇到了严重困难。但也应该看到，实行绿色贸易

壁垒政策和环保措施对我国也有一定的积极影响。如引导我

国产业进行结构调整，加快绿色产业的发展，促进技术进步。

应该说这对我国可持续发展战略、建设和谐社会具有积极的

影响。我们应充分认识绿色贸易壁垒的“两重性”，以辨证的观点

正确地认识它，从积极的方面应对绿色贸易壁垒政策。

欧盟绿色贸易壁垒的巨大影响迫使我国出口企业必须积

极、主动地应对这一形式多样、变化多端的贸易保护主义，促

使我们采取有效措施适应全球可持续发展必须高度重视环境

保护的大趋势。在国际贸易这种新的条件下，我国出口企业只

有实施绿色的国际营销战略，走国际市场绿色营销之路，才能

突破欧盟绿色贸易壁垒对我国出口贸易的封锁。

绿色营销是指企业以保护环境观念作为其经营哲学思

想，以绿色文化为其价值观，以消费者的绿色消费为中心和出

发点，制定绿色营销策略，提供消费者需要的产品，从而实现

企业经营目标的活动。国际市场营销是指对商品和劳务流入

一个以上国家消费者或用户手中的过程进行计划、定价、促销

和引导，以便获利的活动。我们之所以提出绿色国际营销，是

因为和国际贸易相比，国际营销更具有主动性和创造精神。国

际贸易往往较为被动，坐等国外客户上门，出口始于接到订

单，终于交货。而国际营销不仅要适应国际市场需求，提供适

销对路的产品，而且要积极、主动创造新的需求。其作业流程

是企业接受订货之前，着手进行国际市场调研，了解国际营销

环境，分析国外消费者需求及购买行为，发掘营销机会，确定

目标市场，制定国际营销战略与策略，对营销过程进行管理，

积极、主动争取国外订货，当商品销售出去之后，为客户提供

售后服务，并反馈用户意见和要求。

针对欧盟的绿色国际营销战略可从经典的 4P营销组合

策略入手。首先，绿色产品设计收集分析欧盟绿色贸易壁垒的

信息，有目的、有计划、有步骤地研究、设计和开发符合欧盟绿

色标准的产品及包装，在应用技术上和生产过程中要尽量考

虑减少对环境的负面影响。其次，实行绿色分销，使用绿色通

道，对产品的处理、储存、运输方面进行技术革新，简化供应环

节，降低能源消耗。再次，实行绿色定价。绿色定价反映了绿色

成本，有些因素如原材料、新设备等（短期的）会导致成本上

升；还有一些因素如节约包装和能源及绿色生产的规模经济

等（长期的）会有助于降低成本。最后，实行绿色促销，要在政

府的支持下，大力宣传和欧盟的广泛合作，实现技术合作、资

源整合、资讯共享，积极和欧盟进行交流与磋商，吸收和借鉴

他们在环境标志制度方面的经验。

当今世界在向可持续发展方向转变，众多企业适应时代

发展，开始从传统营销向绿色营销转变。可持续发展是世界各

国发展的必然选择，绿色营销则是企业实施可持续发展战略

的重要方面，并将成为 21世纪的营销主流。笔者认为在中欧

贸易上，最为关键的是我国企业要及早从全球的绿色营销理

念出发，树立绿色国际营销观念，制定绿色国际营销战略，实

施绿色国际营销组合策略，建立中欧贸易的绿色通道，清除中

欧贸易中的“绿色壁垒”，规避未来的或潜在的“绿色壁垒”，实

现中欧双边“绿色盈利”。
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